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Portfolio de Eventos

/

Occasional Mega-Events

Periodic Hallmark Events

\

Regional Events

Local Events

Fonte: Getz (2016).




Eventos Desportivos: Fatores
Sucesso SSE

CVBs and Sport Small scale sport event
Commisions consumers
Effective
management
of event Psychological
Strategic planning characteristics
Social

Commmunity support
Economic

Kaplanidou, Kerwin, & Karadakis (2013)



PERSPETIVAS DE ABORDAGEM
AOS EVENTOS DESPORTIVOS

EX POS EXANTE




Conceitos

Abordagem aos eventos desportivos

Impacto Legado Alavancagem
Efeitos \ P S
econdmicos, . ‘-
sociais e Beneficios Beneficios
ambientais positivos dos positivos que
gerados pelo eventos. podem ser
eventos. | maximizados e
. a longo planeados
O0s evento, a g
pcurtc;, prazo prazo atraveés dos

| eventos

P H i)
a posteriori 3 prioiri’

(Pereira, Mascarenhas & Pires, 2012)



CONCEITO DE
ALAVANCAGEM

» [Leverage — ‘is about getting the best
possible benefits from the event” (Chalip,
2004:228).

» [everaging — 0s processos atraves dos
quais os beneficios dos investimentos sao
maximizadas.



“ através de uma alavancagem apropriada ,
0s eventos desportivos podem estimular
nao so o desenvolvimento economico,
como tambéem estimular mudancas nas
agendas sociais e ambientais™ (O'Brien & _g#
Chalip, 2008, p.319)




Modelo de Alavancagem Economica

(Chalip, 2004)

Recurso Oportunidade Objetivo estratégico Taticas
Alavancavel Induzir a despesa - visitantes

- Otimizar os Prolongar a estadia visitantes
Visitantes negécios
Empresq S Reter as despesas dos eventos

e receitas . ,
Ve n Criar oportunidade de

negodcios

II.os Intensificar Promover o destino através
. a imagem de publicidade e
Media

noticias do evento

do destino
Usar o evento na

publicidade e promoc¢ado
do destino




Acao: Prolongar a estadia visitantes

the tourism industry to capianse on
Olympic Games opportunities. .

Australia 2000
— fun and games

F.uh Amel 'fj'a!""ef

An important element of the ATC's Olympic strategy was the Austratia 2000 - fun and

Tokyo Sightseeing Trips
Sightseeing Tours - Pre and Post Olympics

Once you have traveled all the way to Japan, why not

extend your stay to explore this incredible country! Side
More information...



Acoes: "Reforcar a imagem do
destino’

-Contratos promog&o do nome Portimao/
NAMMING

- Definicao de locais do

destino turistico para recolher imagens ol B
- Informacao diaria do evento, prova desportiveg"hM |
+ imagens/noticias do destino 2
- EXposicao do nome Portim&o (em

bandeiras, faixas e penddes), maximizar projecao
através dos media e da visibilidade no local

,,,,,,,







“Reforcar a imagem do destino”: Integracao do
portfolio nautico

sdo muitos os pontos altos do desporto nautico que terio
lugar em Portimdo
O Grande Prémio do Motoniutica F1 regressa a cidade

rCutiva, trazendo consigo uma multiddo de

bre as dguas.

AMed Cup & também uma pre: nca habitual
as de Portimio. Os mais belos e imponentes veleiros do mundo
N peranie o olhar may

inclui regatas como a

a e do chegada para uma prova original

da Portimio Global Ocean Race, a

pnmeira Volta a0 Mundo em Solitarios/Duplas com passagem por
de co-

que vBo pdr &

ntura a seguir com atengo,

Guia Nautico 08




Modelo de Alavancagem Social

(Chalip, 2006)

Recurso Oportunidade Objetivo estratégico Taticas

Alavancavel " e
Permitir a socializagao

Promover a
inferdgao relacionados com o
social —

Criar eventos sociais

Communitas

Media

Facilitar
oportunidades sociais
informais

Induzir o

7 e Produzir eventos

celebracao

Amplificar a
tematizacao evento



Acoes: “Gerar e cultivar liminaridade”

Public village
Power Boat
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Find out about
exhibition
& opportunities




Modelo de Alavancagem Socio-
Am b i e ntal (O’Brien, Chalip, 2008)

Recurso Oportunidade Objetivo estratégico Taticas

z Alinhar evento com temas
Alavancavel 0
sociais
direcionadas
Alinhar valores entre temas

Focar a
atencao dos
Communitas stakeholders
em temas
sociais
Liminarie direcionadas

dade

sociais direcionadas
e subcultura

Prolongar a estadia visitantes
Intensificar a ligagao com

temas sociais direcionados

Eventos

/N

Definir/alterar
agenda da [ Promo,ve;I os iega:c,dsodcuqls
comunidade atraves de publicidade e

- noticias do evento
para questoes

sociais
direcionadas

Usar o evento em
Publicidade relacionada
com os temas sociais




Campeonato do Mundo de Raguebi de 1995

MORGAN MATT . “Sport has the power to
change the world. It has the

FREEMAN DAMON : :
power to unite people in a

v CATEASROED e ~ way that little else does.
. Sport can awaken hope
. where there was previously
. only despair.”
- Nelson Mandela

Rest in Peace Madiba
and thank you.

SPORT CAN CREATE HOPE
WHERE ONCE THERE Rt
WAS ONLY DESPAIR.
IT IS MORE POWERFUL
THAN GOVERNMENTS
IN BREAKING DOWN
RACIAL BARRIERS.

IT LAUGHS IN THE
https://www.youtube.com/watch?v=25| FACE OF ALL TYPES
pSEic OF DISCRIMINATION.

https://www.youtube.com/watch?v=zH NE Lﬁ\? N
U378El ANDELA

https://www.youtube.com/watch?v=_V|




Objetivos Ambientais

OLYMPIC
DELIVERY
AUTHORITY

Climate change: reducao da
emissao de carbono

Waste and materials: reutilizacao
ou reciclagem de 20% dos
materiais usados na aldeia
olimpica

Water

Transport and mobility: priorizar
OS percursos para circular a pé, de
bibicleta, e 0 uso de transportes
pubicos, nas e entre as zonas
Olimpicas, inclui a construcéo de +
de 80 km pedestres e ciclaveis.



MEO RIP CURL PRO PORTUGAL
Compromisso Ambiental

 Um 'shaper' portugués
deu forma a 48 dias de
lixo: as pranchas estao
prontas para surfar a
onda da consciéncia
ambiental

https://www.youtube.com
/watch?v=G4-
ZLDJhljM#action=share




1.0bjetivo estratégico:

Direcionar a atencao da comunidade para AL O AR ER LY
uestoes sf)ciais especificas i QUESTOES SOCIAIS / AMBIENTAIS
d P ' ESPECIFICAS

ALINHAR OS VALORES ENTRE AS

" QUESTOES SOCIAIS / AMBIENTAIS

ESPECIFICAS E AS SUBCULTURAS DO
DESPORTO

ATIVIDADES PARA AUMENTAR A
ESTADIA DOS VISITANTES

b ' ATRAIR O ENVOLVIMENTO DA
§ ' COMUNIDADE E DOS VISITANTES
NESTE TIPO DE TOPICOS




Fatores promotores de boas
-~ . praticas ambientais nos eventos

¥y Y iaiial . nos visitantes / participantes:
r.. 3 LSt
'y 1

(Casper, McCulloughb & Pfahl, 2019; Trail & McCullough,
2019)



2.0bjetivo estratégico:
Usar os media do evento para estimular a
mudanca na agenda social / ambiental

UTILIZAGCAO DO EVENTO PARA
PUBLICITAR AS QUESTOES SOCIAIS /
AMBIENTAIS

Como apoiar os media na descoberta e publicacao
de histdrias que fortalecam a ligacdao do evento e
dos atletas aos topicos?

Que elementos do evento se podem utilizar para
fortalecer ou modificar a opinido publica nas
questdes sociais / ambientais?

Os patrocinadores suportam alguma causa social
que se relacione com os tépicos do evento?
Poderao estes topicos ser incorporados na
publicidade elaborada pelos patrocinadores?




Multiplicidade de dimensoes de potencializacao
do portfolio de eventos nauticos

32 Njvel de Analise - Dedutivo/Indutivo

PROCESSO DE POTENCIALIZAGAO

12 Nivel de

Analise - Dedutivo
—p-

OBJETIVOS ESTRATEGICOS

OTIMIZAR OS NEGOCIOS —p

E AS RECEITAS
_p REFORCAR A IMAGEM DO |=p-
: DESTINO
PORTFOLIO
DE
EVENTOS |  PROMOVER A INTERAGAO —>
SOCIAL
—i
) INDUZIR O SENTIMENTO
DE CELEBRACAO
s

Portfélio
de
Eventos
Nauticos

Inovar produtos de desporto e
turismo

Desenvolver dinamicas desportivas

Integrar e reter
parceiros/patrocinadores

Fortalecer a vantagem politica

Estimular o comprometimento
ambiental

Incrementar o capital social e
redes de cooperacao

Pereira, 2008



O evento desportivo como uma ferramenta

(]

De alavancagem dos valores economicos, sociais e
ambientais para a comunidade anfitria.

de comunicacao ambiental

de mudancga dos comportamentos dos atores
desportivos:
Consciencializando, educando, informando e
operacionalizando. O'Brien & Chalip (2008)
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